Starter-Guide
fur Auftraggeber

Schnell effektiv arbeiten!

- Dreh- und Angelpunkt: Das Projekt
- Der Auftragsassistent

- lhr Projekt: So wird’s ein Erfolg
- Abnahme von Texten

- Ich komme nicht weiter, was nun?

Wichtiger Hinweis:
Unterstrichene Begriff sind verlinkt und verweisen

auf weiterfihrende Informationen, oder leiten Sie
zum MenUpunkt im content.de-Account
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Das
Wesentliche
auf einen
Blick!

"Was man zur
Effektivitat braucht,
Ist eine durch
Ubung gewonnene
Kompetenz.“

Peter F.Drucker
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- Dreh- und Angelpunkt: Das Projekt

Dreh- und Angelpunkt fur alle Aktivitaten rund um den Texteinkauf ist die
Projektverwaltung. In einem Projekt werden alle wesentlichen Dinge des
Texteinkaufs betreffend hinterlegt. Es gibt sechs Bereiche, die tber die

Projekteinstellungen gesteuert werden.

1. Auftragseinstellungen
e Themenbereich/Kategorie der zu erstellenden Texte

e Qualitdtsstufe

e Bearbeitungszeit

e Bearbeitungsdauer nach Annullierung

e Verkniipfung mit einem Autorenbriefing
e Verknupfung mit einer Textvorlage

e Wortanzahl

e Keyworddichte (in%)

2. Exporteinstellungen
e Hier kann festgelegt, ob und ggf. wie fertiggestellte Texte exportiert werden.

3. CNS-Einstellungen

e Sollten Sie mit Callback-URLs arbeiten mochten (fur programmiertechnisch versierte
Personen relevant), kénnen dort die Parameter festgelegt werden.

4. Plagiats-Alarm
e Hier wird festgelegt, ob die Texte des Projekts damit versehen werden sollen.

5. Einstellungen fiir Content-Manager

e Sofern Projekte durch groBere Teams betreut werden, konnen hier weiterfiihrende
Informationen, flir Teammitglieder, die fiir die Textabnahme verantwortlich sind, hinterlegt
werden.

6. Sonstige Einstellungen

e Hier kdnnen Stoppwarter zugelassen, Copyscape abgeschaltet und BB-Code-Konvertierungen



http://www.content.de/preise
http://www.content.de/preise
http://www.content.de/Textvorlagen
http://www.content.de/Textvorlagen
http://www.content.de/lexicon/Keyworddichte-2.html
http://www.content.de/lexicon/Keyworddichte-2.html
http://www.content.de/Plagiatsalarm
http://www.content.de/Plagiatsalarm
http://www.content.de/tracking
http://www.content.de/tracking
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2. Der Auftragsassistent

Wer sofort loslegen mochte, sollte (iber den Auftragsassistenten seine Texte in

Auftrag geben. Mit einem aufgeladenen Transaktionskonto (ab 25 EUR) kénnen Sie

starten. Den Auftragsassistenten finden Sie tUber ,Auftrage => Auftragsassistent”:

In drei Schritten zum Textauftrag

-

Wahlen Sie die benétigte Textart
Ihr verflgbares Guthaben fiir die Textbestellung betragt: 7,49 €

Welche Textart benotigen Sie? / Bitte wahlen Sie eine Textart!

Produktbeschreibung kurz 120 bis 150 Wérter, max. Kosten: 4,14 Euro
Produktbeschreibung lang 220 bis 250 Wérter, max. Kosten: 6,78 Euro
Kategoriebeschreibung 250 bis 300 Worter, max. Kosten: 8,10 Euro

Ratgeber 600 bis 700 Wérter, max. Kosten: 29,58 Euro

Blogbeitrag 500 bis 600 Wérter, max. Kosten: 16,02 Euro

Reise- und Destinationsbeschreibung 300 bis 350 Wérter, max. Kosten: 9,42 Euro
Firmenbeschreibung / Website-Texte 200 bis 250 Worter, max. Kosten: 6,78 Euro
Glossar- / Lexikon-Texte 120 bis 150 Wérter, max. Kosten: 6,48 Euro

o =}

Bitte beachten Sie: Dieser Assistent arbeit
moglich. Soweit Sie einen Text mit individ

L ——— ——————

e Der Auftragsassistent geht mit lhnen Schritt fir Schritt durch die Auftragserfassung.

¢ Sie werden auf alle notwendigen Dinge hingewiesen.

e Text kdnnen auch ohne Keywordvorgaben beauftragt werden.



http://www.content.de/Auftragsassistent
http://www.content.de/Auftragsassistent
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- Ihr Projekt: So wird’s ein Erfolg

Bevor Sie grollere Textmengen bei content.de beauftragen, sind Schliisselfragen im

Vorfeld zu klaren, um eine reibungslose Projektabwicklung zu gewahrleisten:

Welche Textart ist flir welche Zielgruppe in welchem Umfang zu schreiben?
Welche Informationen, und aus welcher Quelle, konnen bereitgestellt werden?

Wie konnen Informationen strukturiert an content.de Gbermittelt werden?

P w N

Steht das Autorenbriefing und deren Bestandteile fest? / Gibt es einen Mustertext?

(Vgl. Punkt 2)

5. Anzahl Texte, die innerhalb von drei Tagen gesichtet und abgenommen werden kénnen?
Stehen die Zustdndigkeiten und Zeitanteile fest?

6. Kann/Soll der Verantwortliche der Textabnahme auch das Korrektorat ibernehmen, oder ist

diese Tatigkeit outzusourcen? Sind die Zeitanteile fiir die Textabnahme zu tracken?

7. In welchem Format sollen die Texte angeliefert werden? (Ggf. Export ins Zielsystem?)

Projektabwicklung - chronologischer Ablauf:

i

_—
‘ ‘ f. Revision
-« -« 99 MEUIEN



https://www.content.de/client/templateList
https://www.content.de/client/templateList
https://www.content.de/client/textGridList
https://www.content.de/client/textGridList
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- Abnahme von Texten

Die Textabnahme ist ein Nadelohr bei einem Textprojekt. Texte sind auf
Briefingkonformitat und deren Verwertbarkeit hin zu tiberpriifen. Eine effiziente

Vorgehensweise ist erforderlich, damit ein Projekt nicht ins Stocken gerat!




content

5. Ich komme nicht weiter, was nun?

content.de ist mehr als ,nur” ein Marktplatz fiir Texte. Da Sie Uiber content.de eine
virtuelle Redaktion mit fast allen Moglichkeiten abbilden konnen, kann die
Komplexitat des Systems schnell erschlagend wirken. Wir haben an dieser Stelle nun
Fragen formuliert, die bei Ihnen aufkommen kénnten und verlinken auf
entsprechende Informationen, die Sie bei uns auf der Webseite zu diesem Thema

finden (Internetverbindung erforderlich!:

e Warum ist Unigue Content so wichtig?

e Wie sollte ich ein Briefing erstellen?

e Wie verhalt es sich mit der Keyworddichte, worauf ist zu achten?

e Wie finde ich Autoren fir groRere Projekte/Spezialthemen?

e Wie kann ich regelmaRig und automatisiert Texte einkaufen (Dauerauftrag)?

e Was ist Copyscape?

e Was ist der Plagiatsalarm?

e Mir gehen die Themen aus, konnen mir Autoren Themen liefern?

e Was ist eine wdf*idf-Analyse?

Bei weiteren Fragen, konnen Sie sich direkt an Ihren personlichen Betreuer wenden,

den Sie auf der Startseite lhres Auftraggeber-Accounts von content.de finden.

Wir wiinschen lhnen viel Erfolg beim Einkauf von Texten Uber content.de.

Ihr Team von content.de


http://www.content.de/lexicon/unique-content-19.html
http://www.content.de/lexicon/unique-content-19.html
http://www.content.de/lexicon/Autorenbriefing-20.html
http://www.content.de/lexicon/Autorenbriefing-20.html
http://www.content.de/lexicon/Keyworddichte-2.html
http://www.content.de/lexicon/Keyworddichte-2.html
http://www.content.de/schwarzes_Brett
http://www.content.de/schwarzes_Brett
http://www.content.de/Intervallauftrag
http://www.content.de/Intervallauftrag
http://www.content.de/Plagiatscheck
http://www.content.de/Plagiatscheck
http://www.content.de/Plagiatsalarm
http://www.content.de/Plagiatsalarm
http://www.content.de/themenvorschlaege
http://www.content.de/themenvorschlaege
http://www.content.de/wdf-idf-optimierte-texte
http://www.content.de/wdf-idf-optimierte-texte
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content.de AG
NordstralRe 14
32051 Herford

Steuernummer: 324/5723/2227
Ust-IdNr.: DE266681408
Amtsgericht Bad Oeynhausen — HRB 12246

Vorstand:

Dr. Arne-Christian Sigge
Marius Ahlers

Ralf Maciejewski

Aufsichtsratsvorsitzer:
Oliver Flaskamper

Internet: www.content.de
E-Mail: info2015@content.de



http://www.content.de/
http://www.content.de/
mailto:info2014@content.de?subject=
mailto:info2014@content.de?subject=

