Checkliste content

Dos DON‘Ts

Aufbau: das Wichtigste zuerst;
von hinten kiirzbar!

1. Lead (Kernaussage)
2. Detailsatz/-satze
3. Kontext, Hintergrund, Analyse

Inhalt: - Information, Neuigkeiten - Werbung
- monothematisch - Abhandlung unterschiedlicher Aspekte
- W-Fragen - Abschweifungen vom Thema
Satzbau: einfach, prazise, verstandlich lange, umstandliche Konstruktionen
Wortwahl:  geldufiges Vokabular Fremdwérter;

unnotige Adjektive und Zusatze

Stil: sachlich, neutral, informativ Wertungen, Ausschmiickungen
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